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Centrale ligging regio FoodvalleyDe foodsector is van groot belang voor Nederland Foodsector van groot belang voor de regio
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Rond Wageningen en Ede bevindt 

zich het kennishart van de regio 

FoodValley. Dit gebied, met als kern 

Wageningen University & Research 

(WUR), vormt hét kloppend hart 

van kennisontwikkeling, innovatie 

en toepassing op het gebied van 

agrofood. Overheid, onderwijs 

en bedrijven werken hier samen 

aan innovatieve oplossingen voor 

wereldwijde voedseluitdagingen: 

een betere, duurzamere en veiligere 

voedselproductie bij een voortdurend 

groeiende wereldbevolking. 

De topsector Agro&Food is de motor van 
de Nederlandse economie en de nummer 1 
in de wereld. In totaal genereert de sector 
€ 80 miljard aan omzet. Dat is goed voor 
bijna 10% van de Nederlandse economie 
en werkgelegenheid. Wie Agro&Food zegt, 
zegt regio FoodValley. Deze regio staat ook 
buiten Nederland bekend als een inspirerende 
kennisregio. 

Het gebied tussen Ede en Wageningen vormt 
het kennishart van de regio FoodValley. 
Dit gespecialiseerde economische cluster 
van bedrijven en kennisinstellingen werkt 
als een magneet voor bedrijvigheid. Het 
gebied verbindt mensen; het is een plek voor 
ontmoetingen, dialoog, kruisbestuiving en 
samenwerking. Naast een netwerk zijn er 
faciliteiten die innovatie en kennisdeling 
makkelijk maken.

Ede Wageningen, 
kennishart van 
FoodValley

Aan het woord Feiten en cijfers regio FoodValley

Van Gogh
Kröller-Müller 
Museum heeft na 
Amsterdam de 
grootste Van Gogh-
collectie

1.850
hotelbedden en 
30 conferentiecentra 
in de regio

Veluwe
onderdeel van het
grootste natuurgebied
van noordwest-Europa

8%
banengroei 2006 - 2015
t.o.v. 3% landelijk

2.600 
foodgerelateerde bedrijven 
(excl. detailhandel)

2 miljard
euro investering in R&D, 
kennis en infrastructuur 
tussen 2004 - 2023

4,4 miljard 
export vanuit de Regio 
FoodValley in 2015, waarvan 
2 miljard aan AgroFood 
goederen. (2015)

NR. 1 & 2 
Wageningen University 
& Research ‘nr. 1 in 
AgroFood’ & Christelijke 
Hogeschool Ede ‘nr. 2 HBO 
van Nederland’

85%
Nederlands 
onderzoekcapaciteit 
Agrofood binnen 
30 km

> 15.000
studenten WO en HBO, 
groeit naar 20.000 in 2020 

28.500 
banen in de regio 
FoodValley zijn in de 
topsector Agro&Food (2015)

Isabelle Esser
Unilever Executive Vice President Foods R&D
“The Food Innovation ecosystem in Wageningen will bring together a strong 
combination of in-house R&D and external science and technology, talent and 
facilities, increasing the impact of Unilever’s own resources and capabilities: by 
creating this eco-system we will together create the innovative power that is 
needed to provide leadership in Foods”.

Louise O. Fresco 
Bestuursvoorzitter Wageningen University & Research
“Kennis op het gebied van gezonde voeding, leefomgeving en vergroening 
van de economie is hier in het innovatieve gebied Ede Wageningen van 
wereldniveau. WUR blijft zoeken naar nieuwe kennis en toepassing in antwoord 
op maatschappelijke vragen, in de regio, in Nederland en internationaal.”

Rene Verhulst 
Voorzitter regio FoodValley
“Food is een thema dat ons allemaal raakt. De FoodValley regio is op dit terrein 
koploper en trendsetter als het gaat om kennis en innovaties. Die ontstaan in het 
kennishart van de regio: Ede Wageningen, met onder meer WUR 
en het World Food Center.”
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2.1 Ambitie en doelen world food center

Een alsmaar groeiende wereldbevolking en toenemende 
druk op de planeet leiden tot grote voedseluitdagingen. 
Daarnaast hebben de keuzes die we iedere dag maken 
op het gebied van voedsel impact op ons lichaam 
en onze omgeving. Om in de toekomst iedereen 
te voorzien van voldoende, gezonde en duurzame 
voeding is een omslag nodig naar een andere 
manier van voedsel produceren en consumeren. 

De Regio Foodvalley heeft  de ambiti e om hét voedselcluster 
van Europa te worden dat met kennis over voedsel en 
innovati eve toepassingen bijdraagt aan oplossingen 
voor deze wereldwijde voedseluitdagingen. Binnen de 
Foodvalley vormt de Wageningen Campus en het World 
Food Center (WFC) het kristallisati epunt. Het zijn twee 
complementaire vesti gingslocati es waar intensieve 
samenwerking tussen overheid, kennisinstellingen en 
bedrijfsleven plaatsvindt (triple helix fi losofi e). Het 
World Food Center is dé food ontmoeti ngsplek voor 
consumenten, bedrijven, kennisinstellingen en overheden 
om kennis te delen en elkaar te inspireren. In een 
levendig gebied creëert het WFC een voedselbeleving 

en een broedplaats voor innovati e. Met deze aanvulling 
op het aanbod ontstaat in de regio een complete 
propositi e voor de hele waardeketen van bedrijven en 
instellingen in de agrofoodsector. En vooral ook ruimte 
voor behoud en groei van werkgelegenheid voor de regio. 

Voor de stad betekent het WFC een kans om nieuw leven 
te brengen in de omgeving van het stati on. Op de plek 
waar jarenlang Defensie en Enka werkgelegenheid en 
tegelijkerti jd een andere, meer stadse cultuur brachten, 
bestaat nu de kans het gebied te openen voor de Edenaren. 
Het WFC moet een plek zijn voor ondernemers, bezoekers 
én bewoners. Een levendige ontmoeti ngslocati e rondom 
het thema voedsel en Veluwe dat je om meerdere redenen 
bezoekt. Bewoning, overnachti ngsmogelijkheden, horeca 
en evenementen komen de interacti e en de levendigheid 
ten goede. Alsook de culturele functi e van het Akoesti cum. 
Het gebied wordt een echt brandpunt in de stad. 

Samenwerking tussen overheid, 
kennisinstellingen en het bedrijfsleven
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Functi emenging zorgt voor levendigheid en kennisuitwisseling

2.2 Een levendig en fl exibel gebiedsconcept

Het gebiedsconcept voor het WFC neemt de ambiti e 
zoals beschreven in de vorige paragraaf als vertrekpunt. 
Uitgangspunt is een transformati e van het gebied naar 
een levendig stadsdeel met werken, wonen, ontmoeti ngs- 
en verblijfsfuncti es. Het multi functi onele karakter en 
de wijze waarop de functi es met elkaar verbonden 
zijn, zorgen voor een levendig gebied, ook buiten 
kantooruren. Deze levendigheid en interacti emogelijkheden 
vormen een voedingsbodem voor samenwerking, voor 
innovati e en voor ondernemerschap in brede zin. 

De uitkomst is een gebiedsontwikkeling van het World 
Food Center, die benaderd wordt als zogenaamde 
‘hybride’ ontwikkeling. Een gebiedsontwikkeling met 
een veelzijdige mix aan functi es met de Experience als 
dé onderscheidende en unieke functi e. Het WFC als 
totaalconcept slaat de brug tussen consument/burger, 
bedrijfsleven, kennisinstellingen en overheid. Daarmee 
is de aanpalende gebiedsontwikkeling geen reguliere 
werklocati e of separate woonzone, maar is er sprake van 

een interacti ef milieu waar consument, werknemer en 
bewoner elkaar tegen kunnen - en willen - komen.

Het WFC kent een bijzonder gebiedsconcept met 
een scherp profi el. Een concept waarvan het succes 
moet kunnen groeien in de ti jd en waarvoor dan 
ook fl exibiliteit nodig is om in te kunnen spelen op 
relevante ontwikkelingen. Algemene marktprognoses 
bieden weliswaar enige houvast, maar het concept 
is dusdanig vernieuwend en uniek dat het precieze 
verloop van uitgift e moeilijk te voorspellen is. Het is dan 
ook wenselijk om ruimte te laten voor een geleidelijke 
gebiedsontwikkeling die het succes van het WFC faciliteert. 
Tegelijkerti jd moet er sprake zijn van een voldoende 
stevig fundament om de ambiti e te kunnen realiseren.

Het fundament wordt gevormd door een gebiedskern 
in combinati e met een vast deel werken en een vast 
deel wonen. De vaste gebiedsdelen bieden ruimte voor 
350 woningen en circa 50.000 m² bvo aan bedrijven. De 
wendbaarheid zit in de nadere invulmogelijkheden van 
de fl exibele zone. Dit gebied kan nader worden ingevuld 

met wonen of werken of een menging van deze 
functi es, afh ankelijk van het gemeentelijke ambiti eniveau, 
beleid en de marktvraag. Afh ankelijk van de invulling van 
het fl exibele zuidoostkwadrant kan de gebiedsontwikkeling 
doorgroeien met circa 250 extra woningen, 70.000 m² bvo 
aan bedrijven of een, binnen de bouwvelden passende, 
combinati e van wonen en werken. Dit is de maximale 
ruimtelijke draagkracht van deze zone. Besluitvorming over 
de uiteindelijke invulling vindt in een later stadium plaats 
door de gemeenteraad, waarbij ook de consequenti es voor 
de grondexploitati e in beeld worden gebracht. Op basis van 
de huidige inzichten betekent een invulling met (geheel 
of gedeeltelijk) economische functi es een verslechtering 
van het resultaat van de grondexploitati e (zie ook 6.6). 

Het WFC wordt een levendig kennismilieu Het WFC wordt een plek om elkaar te ontmoeten
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Maximaal programma WFC

Gebiedsconcept WFC

N

** **

** programmaonderdeel short en middle stay zal ruimtelijk gezien onderdeel uitmaken van het congreshotel en/of de studentenhuisvesti ng
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        Ontspannen stedelijk wonen
Woonmilieu op overgang gebiedskern 
en Veluwe variërend van appartementen 
tot grondgebonden woningen. Thema’s 
duurzaamheid en voedsel in combinati e 
met onderscheidende woningtypes 
en architectuur maken het wonen 
hier aantrekkelijk voor specifi eke 
doelgroepen, zoals kenniswerkers.

       Business to Consumer 
& Business to Society
Kantoor- en bedrijfsgebouwen met eigen 
publieksruimtes, variërend van een 
ontmoeti ngs- en expositi eruimte, verkooppunt 
tot mini-bedrijfsexperience. Een collecti eve 
ruimte met maatschappelijk programma waar 
het gesprek/debat over voedselproducti e 
en -consumpti e de volle aandacht krijgt.

       Experience, Horeca-retail-diensten-        
sport-health, Hotel- en congres
Dé internati onale, educati eve att racti e waar 
bezoekers alles over voedsel beleven.Een 
belevingsplek met ruimte voor onder andere 
educati e, wetenschap en entertainment. 
Aansluitend versterken functi es als 
horeca en hotel- en congresfaciliteit(en) 
het levendige interacti emilieu.

       Stedelijk wonen
Woonmilieu als onderdeel van de 
gebiedskern variërend van kleine tot 
middelgrote appartementen, van 
short stay tot permanent. Het
zorgt voor levendigheid, betrokkenheid 
en sociale veiligheid in het gebied.

       Business to Business
Kantoor- en bedrijfsgebouwen 
vormen een zakelijk businessmilieu 
dat verbonden is met de gebiedskern, 
gebruikmaakt van haar voorzieningen 
en bijdraagt aan het onderscheidende 
consumentgerichte en maatschappelijk 
geëngageerde profi el van WFC.
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